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Abstract: The main purpose of this article is conceptual modeling of 
market efficiency of information databases. There are 3 main questions 
in this article: 1) What are the components of the efficient market? 2) Is 
the database market an efficient market? 3) How are the mental model 
of the efficient market databases? In order to achieve the purpose of the 
article, summarizing content analysis techniques was used by reviewing 
literatures during a two-step analysis. And coding processes extracted the 
main components of efficient markets. Then a checklist from component 
was provided and sent to business unit managers of 9 major databases. 
We found four categories for information database efficient markets: 
Linearity is the most important and then there are logic and rationality, 
information-centric, and trading volume reached the fourth place. 
Therefore, we can say that information database markets are efficient, 
and findings of checklist showed that the market for databases can be 
regarded as efficient market. The conceptual model of efficient markets in 
information databases was traced.
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چكيــده: هــدف اصلــی ايــن مقالــه، ارائــة مــدل مفهومــی بــازار كارای پايگاه هــای 
اطلاعاتــی اســت. به عبــارت ديگــر، ايــن مقالــه به دنبــال آن اســت كــه نشــان 
ــه  ــن كار س ــرای اي ــت؟ ب ــازاری كاراس ــی ب ــای اطلاعات ــازار پايگاه ه ــا ب ــد آي ده
ــت؟  ــازار كارا چیس ــای ب ــد از: مؤلفه ه ــه عبارت ان ــد ك ــرح ش ــی مط ــؤال اساس س
ــا  ــوند ي ــوب می ش ــای كار محس ــزء بازاره ــی ج ــای اطلاعات ــازار پايگاه ه ــا ب آي
ــی  ــای اطلاعات ــازاركارای پايگاه ه ــای ب ــاط مؤلفه ه ــی ارتب ــدل مفهوم ــر؟ و م خی
چگونــه اســت؟ بــرای دســتیابی بــه هــدف ايــن مقالــه و پاســخگويی بــه ســؤالات 
آن از روش تحلیــل محتــوای كیفــی بــا تکنیــک تحلیــل محتــوای تلخیصی اســتفاده 
ــی  ــای اصل ــذاری آزاد مؤلفه ه ــا و رمزگ ــل داده ه ــه تقلی ــی دو مرحل ــه ط ــد ك ش
ــه مســئولان  بازارهــای كارا به دســت آمــد. ســپس، يــک ســیاهة وارســی تهیــه و ب
بازرگانــی 9 پايــگاه اطلاعاتــی مهــم ارســال شــد تــا بــر اســاس تجربیــات خــود بــه 
هــر يــک از مؤلفه هــا از 0 تــا 5 امتیــاز بدهنــد. يافته هــای مرحلــة اول چهــار مؤلفــة 
ــوان  ــت را به عن ــق و عقلانی ــلات، و منط ــم معام ــودن، حج ــوری، خطی ب اطلاع مح
مؤلفه هــای اصلــی بازارهــای كارا نشــان داد. يافته هــای ســیاهة وارســی حاكــی از 
ــای كارا  ــرة بازاره ــوان در زم ــی را می ت ــای اطلاعات ــازار پايگاه ه ــه ب ــود ك آن ب
به شــمار آورد. بــر اســاس اولويــت ارائه شــده از ســوی ناشــران پايگاه هــا بــه 
ــای  ــازار كارای پايگاه ه ــی ب ــدل مفهوم ــای كارا م ــای بازاره ــک از مؤلفه ه ــر ي ه

اطلاعاتــی ترســیم شــد. 

ــازار،  ــی ب ــازار كارا، كاراي ــی، ب ــگاه اطلاعات ــی، پاي ــازار اطلاعات ــا: ب کليدواژه ه
ــوا ــل محت تحلی
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1. مقدمه

از مهم تريــن فرضیه هايــی كــه در زمینــة ســرمايه گذاری مطرح شــده، فرضیــة بــازار كاراســت. 
مفهومــی از كارايــی كــه در اينجــا مــد نظــر قــرار می گیــرد، اشــاره بــه ايــن مســئله دارد كــه بــازار 
ــه ايــن  ــازار ب تــا چــه میــزان در تعییــن قیمــت اوراق بهــادار موفــق عمــل كــرده و نشــانة موفقیــت ب
معناســت كــه قیمت هــا به طــور پیوســته منعکس كننــدة اطلاعــات جديــد باشــند. بنابرايــن، بــازار را 
 .)Le 2014( هنگامــی می تــوان كارا دانســت كــه تــوان لازم بــرای پــردازش اطلاعــات را داشــته باشــد
ــی صحیحــی از اطلاعــات موجــود  ــازار كارا، قیمت هــا در هــر زمــان نشــان دهندة ارزياب در يــک ب
ــه  ــی ب ــود. كاراي ــد ب ــود خواهن ــات موج ــل اطلاع ــدة كام ــا منعکس كنن ــه، قیمت ه ــت. در نتیج اس
دو جنبــة مهــم در تعییــن قیمت هــا توجــه دارد: ســرعت و كیفیــت تعییــن قیمــت. اگــر قیمت هــای 
ــادار  ــود كــه اوراق به ــد ب ــاارزش باشــند، بســیار مشــکل خواه ــات ب ــدة اطلاع جــاری منعکس كنن
ــا در اوراق بهــاداری ســرمايه گذاری نمــود  ــد و ي ــی ايجــاد كن ــی را يافــت كــه بازدهــی بالاي ارزان
ــی  ــرمايه گذاری خوب ــوان س ــی می ت ــا در صورت ــد. تنه ــن باش ــازده آن پايی ــالا و ب ــت آن ب ــه قیم ك
داشــت كــه بتــوان آينــده را به خوبــی پیش بینــی كــرد )عظیمــي، معین الديــن، و تركمــان زاده 

 .)1391
در طول سالیان مختلف افراد گوناگونی به تعريف فرضیات بازار كارا پرداخته اند:

»جنســون« بــازاری را كارا می نامــد كــه نتــوان در آن بــا اســتفاده از مجموعــه اطلاعــات خــود 
ســود ايجــاد نمــود )نقــل از Jenson 1987 در عظیمــي، معین الديــن، و تركمــان زاده 1391(.

»بیــور« )1981(، بــازار كارا را بــه ايــن شــکل تعريــف نمــود: يــک بــازار بــا توجــه بــه سیســتم 
اطلاعاتــی آن، زمانــی كارا نامیــده مي شــود كــه تغییــرات قیمت هــا در آن زمانــی صــورت بگیــرد 
كــه همــة ســرمايه گذاران علائمــی را كــه سیســتم اطلاعاتــی می دهــد، مشــاهده نماينــد. به عبــارت 
ديگــر، تغییــر قیمــت زمانــی ايجــاد مي شــود كــه آگاهــی از اطلاعــات، فراگیــر شــده باشــد. در ايــن 
ــل از  ــتند )نق ــابداری هس ــتم حس ــده از سیس ــات فراهم ش ــدة اطلاع ــا انعکاس دهن ــت، قیمت ه حال

ــان زاده 1391(. ــن، و تركم ــي، معین الدي Bever 1981 در عظیم

ــر  ــاي كارا را ب ــازار كارا، بازاره ــات ب ــوزة فرضی ــي در ح ــرداز اصل ــوان نظريه پ ــا« به عن »فام
ــد:  ــیم مي كن ــطح تقس ــه س ــه س ــترس ب ــات در دس ــاس اطلاع اس

ســطح ضعیــف1: اطلاعــات موجــود مربــوط بــه دوره هــاي قبــل بــوده و تأثیــر آن هــا در قیمــت . 1

1. weak level
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اوراق بهــادار منعکــس شــده اســت و تأثیــري در پیش بینــي تغییــرات آتــي قیمت هــا نــدارد. در 
ايــن ســطح، كارايــي تغییــرات گذشــتة قیمــت نبايــد رابطــه اي بــا تغییــرات آتــي قیمــت داشــته 

باشــد، يعنــي تغییــرات قیمــت ســهام در طــول زمــان بايــد مســتقل باشــد.
ســطح نیمه قــوي1: ســطح متداول تــر كارايــي كــه عــلاوه بــر اطلاعــات تاريخــي تمــام اطلاعــات . 2

ــون  ــود، و چ ــامل مي ش ــز ش ــابداري را نی ــات حس ــود و اطلاع ــد، س ــل درآم ــترس مث در دس
ــوي،  ــي نیمــه  ق ــن، كاراي ــازار قســمتي از كل اطلاعــات در دســترس اســت، بنابراي اطلاعــات ب
كارايــي ضعیــف را نیــز دربرخواهــد داشــت. در ســطح متوســط يــا نیمه قــوي كارآمــدي، تأثیــر 
اطلاعــات عمومــي منتشرشــده نظیــر اعــلام درآمــد، تجزيــه ســهام، اعطــاي ســود نقــدي، اعطــاي 

ســود ســهمي و ســاير اطلاعــات بــر روي قیمــت ســهام يــا بازدهــي ســهام بررســي مي شــود.
ســطح قــوي2: در ايــن حالــت  قیمت هــاي ســهام كامــلًا تحــت تأثیــر اطلاعــات اعــم از اطلاعــات . 3

عمومــي و غیرعمومــي اســت. ايــن حالــت از كارايــي دو حالــت قبلــي را نیــز دربرمي گیــرد. در 
ــازاري كــه قیمــت ســهام شــركت ها كارا باشــد، هــم تخصیــص ســرمايه به صــورت مطلــوب  ب
و بهینــه انجــام مي شــود و هــم قیمــت ســهام به درســتي و عادلانــه تعییــن مي گــردد. اگــر بــازار 
كارا بــه  شــکل قــويِ آن وجــود داشــته باشــد، هیــچ گروهــي از ســرمايه گذاران نمي تواننــد در 
يــک برهــه از زمــان بیــش از نــرخ بــازده منتفــع شــوند )نقــل از Fama 1970 در خان محمــدي، 

.)Verheyden, De Moor, and Bossche 2015 وحدتــي، عبداللهــي 1392 و

تمــام آنچــه كــه مطــرح شــد برگرفتــه از بــازار ســرمايه و ســهام بــود، امــا آيــا بازارهــای ديگــر 
نیــز می تواننــد كارا باشــند؟ يــا به عبــارت ديگــر، فاكتورهــای كارايــی را داشــته باشــند؟ 

تعاريــف مختلفــی از بازارهــای كارا ارائــه شــده اســت كــه شــايد ملموس تريــن آن هــا تعريــف 
»مالکیــل« باشــد: بازارهــاي كارا بازارهايــي هســتند كــه در آن قیمــت كالاهــا بــه اطلاعــات واكنــش 
ــداران و  ــتند، خري ــوردار هس ــابهي برخ ــات مش ــداران از اطلاع ــة خري ــد، هم ــان مي دهن ــل نش كام
فروشــندگان اطلاعــات موجــود خــود را در تصمیمــات معامــلات خــود اعمــال مي كننــد، و هزينــة 
ــا ايــن تعريــف می تــوان ســاير  معامــلات كمتــر از ســود حاصــل از آن هــا باشــد )Malkiel 2003(. ب
ــورد  ــا م ــی را در آن ه ــای كاراي ــمار آورد و مؤلفه ه ــای كارا به ش ــرة بازاره ــز در زم ــا را نی بازاره

بررســی قــرار داد.
ــه  ــت، ب ــن اس ــیار پايی ــي بس ــاي اطلاعات ــد كالاه ــي بازتولی ــة نهاي ــه هزين ــه اين ك ــه ب ــا توج ب

1. semistrong level 2. strong level
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 Wizwanathan and ــل از ــت )نق ــاز اس ــتريان آن نی ــوزه و مش ــن ح ــدي در اي ــاي جدي پژوهش ه
ــط  ــرات محی ــه تغیی ــه ب ــا توج ــن، ب ــی 1394(. همچنی ــری و طباطباي Anandalyngam 2005 در نظ

زندگــي و فناوري هــاي زيــادي كــه بــر زندگــي روزمــرة مــا اثــر مي گذارنــد، آگاهــي از واكنــش 
افــراد و نحــوة رفتــار آن هــا بــراي رفــع نیازهايشــان بســیار مهــم اســت. ايــن آگاهــی از تحقیقــات 
ــه  ــرد ك ــأت مي گی ــا نش ــازار از آنج ــات ب ــت تحقیق ــت. اهمی ــتیابی اس ــل دس ــی قاب ــازار به راحت ب
ــات،  ــن اطلاع ــد و اي ــت مي ده ــده به دس ــح مصرف كنن ــاس ترجی ــر اس ــمندي ب ــات ارزش اطلاع

 .)Apavaloaie 2012( آغــاز تصمیم گیري هــاي راهبــردي مديريــت بازاريابــي اســت
ايــن اســت كــه بــه نظــر می رســد بهتريــن راه حــل بــرای جلوگیــری از عــدم تقــارن احتمالــی 
ــی به طــور  ــای اطلاعات ــی به طــور اعــم و پايگاه ه ــای اطلاعات ــی و قیمت گــذاری كالاه در هزينه ياب
اخــص، شناســايي ابعــاد يــک بــازار كارای اطلاعاتــی و ارائــة الگــو يــا مدلــي بــراي كارايــي بــازار 

مذكــور در حــوزة خريــد و فــروش پايگاه هــای اطلاعاتــی و تصمیم گیــري بهینــه باشــد.
مفهــوم كارايــي در كنــار بــازار، اشــاره بــه ايــن مســئله دارد كــه بــازار تــا چــه  میــزان در تعییــن 
قیمــت كالاهــا موفــق عمــل خواهــد كــرد. ايــن موفقیــت در واقــع، بــر مبنــاي اطلاعــات و گــردش 
ــع، يکپارچگــي  ــود. در واق ــد ب ــازار دســترس پذير خواه ــک ب ــر آن در ســطح ي ــه و همه گی منصفان
اطلاعــات در بــازار، موجبــات ايجــاد بــازار كارا را فراهــم مي كنــد. بنابرايــن، تفــاوت موجــود میــان 
قیمت گــذاری و تحلیــل هزينــه- منفعــت كالاهــای اطلاعاتــی به طــور اعــم و پايگاه هــای اطلاعاتــی 
به طــور اخــص بــا ســاير كالاهــا و خدمــات، موجــب افزايــش لــزوم هرچــه بیشــتر بررســی مــواردی 
چــون كارايــی در حــوزة كالاهــای اطلاعاتــی به طــور اعــم و پايگاه هــای اطلاعاتــی به طــور خــاص 
ــی  ــای غیرفرهنگــی و اطلاعات ــات و كالاه ــب در حــوزة خدم ــوارد اغل ــن م می شــود؛ چــرا كــه اي

ــد. ــد نظــر بوده ان م
ــت،  ــی و در نهاي ــای اطلاعات ــازار پايگاه ه ــی ب ــی كاراي ــز بررس ــه نی ــن مقال ــی اي ــدف اصل ه
ارائــة مدلــی مفهومــی از آن اســت. به عبــارت ديگــر، ايــن مقالــه به دنبــال آن اســت كــه نشــان دهــد، 

ــازاری كاراســت. ــی ب ــر اســاس چــه مؤلفه هاي ــی ب ــازار پايگاه هــای اطلاعات ب
بنابراين، سه سؤال اساسی مطرح در اين مقاله عبارت اند از:

مؤلفه های بازار كارا چیست؟. 1
آيا بازار پايگاه های اطلاعاتی بازاری كاراست؟. 2
مدل مفهومی بازار كارای پايگاه های اطلاعاتی چگونه خواهد بود؟. 3

در واقــع، ايــن پژوهــش ســعی دارد نشــان دهــد كــه طبــق تعريــف »مالکیــل« مقولــه بازارهــای 
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كارا بــه حــوزة پايگاه هــای اطلاعاتــی و دادوســتدهای مرتبــط بــا آن نیــز قابــل تعمیــم اســت. بديــن 
 مفهــوم كــه بازارهــای پايگاه هــای اطلاعاتــی نیــز می تواننــد از قوانیــن بازارهــای كارا پیــروی كننــد. 
در حــوزة بازارهــای كارا و كارايــی بــازار، تحقیقــات زيــادی به ويــژه در دهــة گذشــته انجــام 
شــده اســت. امــا، بــا توجــه بــه نیازمنــدی ايــن تحقیــق بــه منابــع جديدتــر، تحقیقــات انجام شــده در 

5 ســال اخیــر مــد نظــر قــرار گرفته انــد.
چــون  اطلاعاتــی  پايگاه هــای  از  بازيابی شــده  پايان نامه هــای  و  طرح هــا،  مقــالات،  در 
ــی كــه در حــوزة  Sage و ,Ebsco, Science Direct, Emerald طــی ســال های 2011-2016، تحقیق

ــه،  ــن در ادام ــی نشــد. بنابراي ــی انجــام شــده باشــد، بازياب تخصصــی بازارهــای پايگاه هــای اطلاعات
ــود.  ــه می ش ــای كارا ارائ ــون بازاره ــات پیرام ــی از تحقیق برخ

ــی  ــا بحــران مال ــوان »آي ــا عن ــه ای ب »آناگنوســتیديس، وارســاكلیس، و ايمانوئیلیــدس« در مقال
2008 بــر كارايــی بــازار ســهام مؤثــر بــوده اســت؟ مطالعــة مــوردی منطقــه يــورو« بــه بررســی تأثیــر 
بحــران مالــی 2008 بــر كارايــی ضعیــف 12 بــازار ســهام منطقــة يــورو پرداخته انــد. نتايــج تحقیقــات 
آن هــا نشــان داد كــه بحــران 2008 بــر قیمــت بازارهــای ســهام، در اغلــب بازارهــای ســرماية حــوزة 
ــت  ــده اس ــرمايه ش ــای س ــهام در بازاره ــت س ــش قیم ــب كاه ــته و موج ــی داش ــر منف ــورو تأثی ي

 .)Anagnostidis, Varsakelis, and Emmanouilides 2016(
»ارشــد« و همکارانــش در مقالــه ای بــا عنــوان »بررســی كارايــی بــازار ســرمايه: بازبینــی 
كشــورهای عضــو ســازمان كنفرانــس اســلامی« بــه بررســی كارايــی بازارهــای ســرماية كشــورهای 
ــن  ــان اي ــی آن ــؤال اصل ــد. س ــازار كارا پرداخته ان ــات ب ــاس فرضی ــر اس ــلامی ب ــس اس ــو كنفران عض
ــا  ــد؟ آن ه ــران 2008 را دارن ــابه بح ــی مش ــل طوفان ــورها تحم ــن كش ــای اي ــا بازاره ــه آي ــوده ك ب
دريافتنــد كــه بازارهــای ســرماية ايــن كشــورها دچــار توســعه نیافتگی و كمبــود نقدينگــی هســتند و 
نشــان داده انــد كــه كارايــی بــازار ايــن كشــورها از نــوع كارايــی ضعیــف بــوده اســت. امــا، در طــول 
دهــة گذشــته آن هــا بــرای بهبــود كارايــی بازارهــای خــود تــلاش زيــادی كرده انــد و تــا حــدودی 

 .)Arshad et al. 2016( ــوند ــک ش ــط نزدي ــی متوس ــه  كاراي ــته اند ب توانس
ــی  ــن خنث ــرای كرب ــازار كارا ب ــی ب ــوان »طراح ــا عن ــه ای ب ــرد« در مقال ِ ــو، كانبــور، و ل »بنت
بــا محدوديــت توزيــع« بــه ارزيابــی ســه عامــل ابــزار انتقــال كربــن، نســبت تجــارت آن، و 
ــن  ــرای اي ــا ب ــد. آن ه ــده پرداخته ان ــن خنثی ش ــازار كرب ــدن ب ــاری در كاراش ــای تج محدوديت ه
مهــم از روش مقايســه ای اســتفاده كرده انــد. نتايــج حاصــل از تحقیــق آن هــا نشــان داده اســت كــه: 
مهم تريــن عامــل در كارايــی بــازار كربــن ابزارهــای انتقــال، و پــس از آن محدوديت هــای تجــاری 
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ــازار كارا  ــک ب ــوان ي ــد به عن ــن می توان ــازار كرب ــه ب ــت و اين ك ــارت اس ــبت تج ــت، نس و در نهاي
.)Bento, Kanbur, and Leard 2015( ــق دارد ــازار كارا تطاب ــات ب ــا فرضی ــود و ب ــرح ش مط

»ورهیــدن، مــور، و بوســچی« در تحقیقــی بــا عنــوان »به ســوی چارچوبــی جديــد بــرای 
بازارهــای كارا« بــه بررســی نظريه هــای موافــق و مخالــف فرضیــات بــازار كارا پرداخته انــد و آن هــا 
را بــا روش تطبیقــی مــورد آزمــون قــرار داده انــد تــا بــه چارچوبــی برســند كــه امــکان توافــق بیــن هــر 
دو گــروه را فراهــم كنــد. آن هــا نشــان داده انــد كــه ايــدة ارتبــاط كارايــی بــا زمــان و پويايــی بــازار 
بــا الگــوی كارايــی قابــل پیش بینــی به وســیلة فرضیــات بــازار كارا همخوانــی دارد. آن هــا همچنیــن، 
نشــان داده انــد كــه بازارهــای آمريــکا كمتــر و بازارهــای اروپــا و آســیا بیشــترين كارايــی را در 15 
ســال اخیــر داشــته اند. بنابرايــن، آن هــا نشــان داده انــد كــه اغلــب فرضیــات بــازار كارا همچنــان قابــل 

 .)Verheyden, Moor, and Bossche 2015( اتــکا هســتند
»ژائــو« در تحقیقــی بــا عنــوان »ســه بررســی روی كارايــی بازارهــای واقعــی امــلاک و 
مســتغلات« بــه بررســی ســه عامــل بــر روی كارايــی چنیــن بازارهايــی پرداختــه اســت. عامــل اول، 
بزرگــی خــود بــازار اســت بــه  معنــای تعــداد بــالای معامــلات آن. او اثبــات كــرده اســت كــه حجــم 
معامــلات بــازار بــر كارايــی بــازار و كارايــی بــازار بــر حجــم معامــلات تأثیــر مســتقیم دارد و هرچــه 
بــازار كاراتــر، حجــم معامــلات بیشــتر و بالعکــس. عامــل دوم، نقــش كارگــزاران اســت. او اثبــات 
ــدود  ــا ح ــرف ت ــر دو ط ــه ه ــتر ب ــات بیش ــة اطلاع ــه ارائ ــه ب ــا توج ــزاران ب ــه كارگ ــت ك ــرده اس ك
زيــادی می تواننــد در موفقیــت معامــلات در بازارهــای امــلاک و مســتغلات مؤثــر باشــند. و عامــل 
ــر از تصــور اســت؛  ــی فرات ــا قیمت هاي ــروش امــلاک ب ــد و ف ســوم، رفتارهــای غیرمنطقــی در خري
امــری كــه در بازارهــای كارا خیلــی كــم بــه چشــم می خــورد. او اثبــات كــرده اســت كــه بازارهــای 

 .)Zhao 2015( ــن شــرايطی هســتند ــالات متحــده دارای چنی امــلاک و مســتغلات در اي
ــوان »بررســي تطبیقــي حاشــیة خرده فروشــي  ــا عن ــه ای ب ــور« و همکارانــش در مقال »محمدی پ
ــهد(«  ــتان مش ــوردي شهرس ــة م ــهري )مطالع ــهرداري و ش ــار ش ــوه و تره ب ــاي می ــي بازاره و كاراي
ــي و افزايــش  ــه افزايــش حاشــیة بازارياب ــي منجــر ب ــد كــه افزايــش هزينه هــاي بازارياب ــان می كنن بی
ــور  ــه، به منظ ــن مطالع ــد. در اي ــد ش ــي خواه ــي بازارياب ــش كاراي ــه كاه ــر ب ــي منج ــیة بازارياب حاش
بررســي ســاختار بازاريابــي بازارهــاي میــوه و تره بــار شــهرداري و میوه فروشــي هاي اطــراف 
بازارهــاي شــهرداري، تابــع حاشــیة بازاريابــي و كارايــي بازاريابــي بــرآورد شــد. داده هــاي مطالعــه 
ــار شــهرداري مشــهد و  ــوه و تره ب ــال می ــق پرسشــنامه در تابســتان 1391 از كل بازارهــاي فع از طري
ــا  ــن بازاره ــي ســاده از مغازه هــاي میوه فروشــي اطــراف اي ــري تصادف ــا اســتفاده از روش نمونه گی ب
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جمــع آوري شــد. نتايــج به دســت آمده نشــان داد كــه در بازارهــاي میــوه و تره بــار شــهرداري 
ــت  ــا قیم ــي ب ــیة بازارياب ــولات، حاش ــام محص ــراي تم ــا ب ــن بازاره ــراف اي ــي هاي اط و میوه فروش
ــاي  ــرد هزينه ه ــعي ك ــد س ــن، باي ــت دارد. بنابراي ــة مثب ــي رابط ــاي بازارياب ــي و هزينه ه خرده فروش
ــدي  ــاي تولی ــترش مجتمع ه ــط و گس ــبزيجات بس ــوص س ــه در خص ــش داد ك ــي را كاه بازارياب
ــهرها( و در  ــراف ش ــعاعي اط ــة ش ــهري )حلق ــرف ش ــز مص ــه مراك ــک ب ــدار و نزدي ــز، پاي متمرك
ــازار و كاهــش واســطه گري كلیــد كاهــش  خصــوص میوه هــا بهبــود وســايل حمل ونقــل، تنظیــم ب

ــت )1394(.  ــي اس ــود كاراي ــي و بهب ــاني و بازارياب ــاي بازاررس هزينه ه
ــر روش هــاي ارزيابــي كارايــي  ــا عنــوان »تحلیلــي ب ــه ای ب »احمــدزاده« و همکارانــش در مقال
بــازار ســرمايه در ايــران« بیــان كرده انــد كــه كارايــي بــازار زيربنــاي اصلــي اقتصــاد مالــي متعــارف 
و شــرط اساســي لازم بــراي تخصیــص بهینــة منابــع مالــي در يــک بــازار ســرمايه و زيربنــاي اصلــي 
اقتصــاد مالــي مرســوم اســت. در ايــن نوشــتار، ضمــن مــروري مختصــر بــر مطالعــات پايــه اي كــه طي 
ســال هاي اخیــر در ايــن مقولــه انجــام شــده، رونــد تحــولات كارايــي بــازار و شــیوة بررســي و نتايــج 
ــاي  ــر روش ه ــودن اكث ــانگر ناقص ب ــه نش ــج مطالع ــود. نتاي ــه مي ش ــار ارائ ــه اختص ــل از آن ب حاص
ارزيابــي مــورد اســتفاده در ايــران در قیــاس بــا پیشــرفت هاي برآمــده از مطالعــات خارجــي اســت. 
بــر ايــن مبنــا، كارايــي ضعیــف بــورس و اوراق بهــادار تهــران بــر مبنــاي آمــارة H هینیــچ1 به عنــوان 
روشــي نويــن مجــدداً بررســي شــده اســت. نتیجــة بررســي تجربــي نشــانگر آن اســت كــه در مجموعِ 
دورة مــورد بررســي، كارايــي ضعیــف بــازار در بــورس و اوراق بهــادار تهــران رد مي شــود، ولــي بــر 
مبنــاي معیــار مــورد اســتفاده در ايــن مقالــه، كارايــي بــازار همــواره در حــال تغییــر و تحــول بــوده و 

در دورة 1384 بــه بعــد نیــز بهبــودي نســبي نشــان داده اســت )1393(. 
همان طــور كــه در بــالا نیــز بــه آن اشــاره شــد، تحقیقــی كــه ديــدگاه ايــن مقالــه را دنبــال كنــد، 
در میــان پیشــینه ها يافــت نشــد. اغلــب پیشــینه هايی كــه طــی ســال های 2011-2016 از پايگاه هــای 
ــه بازارهــای ســرمايه در حوزه هــای مختلــف پرداخته انــد و اغلــب به دنبــال  مذكــور بازيابــی شــد، ب
ــف  ــات مختل ــا و خدم ــادار كالاه ــورس و اوراق به ــای ب ــازار كارا در بازاره ــات ب ــق فرضی مصادي
ــن  ــر اي ــد نظ ــداف م ــاد و اه ــة ابع ــی كلی ــی و غیر فارس ــینه های فارس ــک از پیش ــد، و هیچ ي بوده ان
ــا حــدودی  ــد ت ــن پژوهشــی بتوان ــه نظــر می رســد انجــام چنی ــذا، ب ــد. ل ــق را پوشــش نمی ده تحقی

مســائل پیرامــون بازارهــای پايگاه هــای اطلاعاتــی را مــورد ارزيابــی قــرار دهــد. 

1 . Hinich
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2. روش پژوهش

بــرای دســتیابی بــه هــدف ايــن مقالــه و پاســخگويی بــه ســؤالات آن از روش تحلیــل محتــوای 
كیفــی بــا تکنیــک تحلیــل محتــوای تلخیصــی، كــه يکــی از تکنیک هــای ســه گانة تحلیــل محتــوای 
كیفــی اســت )Spannagel, Gläser-Zikuda, and Schroeder 2005(، اســتفاده شــد. بــه ايــن ترتیــب 
ــا بازارهــای  ــط ب ــی، مقــالات و پايان نامه هــای( مرتب ــون مختلــف )طرح هــای تحقیقات ــدا مت كــه، ابت
كارا و فرضیــات بــازار كارا مــورد بررســی و مطالعــه قــرار گرفــت و كلیدواژه هــای اصلــی از 
میــان آن هــا اســتخراج گرديــد. ســپس، داده هــای گردآوری شــده به وســیلة روش تحلیــل محتــوای 
تلخیصــی، در دو ســطح تقلیــل اولیــه )حــذف مــوارد تکــراری و مشــابه( و تقلیــل ثانويــه )جمع بنــدی 
ــن  ــت. اي ــرار گرف ــل ق ــورد تحلی ــری(1 م ــذاری نظ ــل رمزگ ــاس مراح ــر اس ــی ب ــدی اصل و مقوله بن
ــادار  ــات معن ــه قطع ــن يادداشــت ها ب ــدی مت ــه 1. كدگــذاری آزاد2: قطعه بن ــل طــی ســه مرحل تحلی
ــب توصیــف و روشن ســازی قطعــه )Strauss and Corbin 1998: 102(؛  و تخصیــص رمــزی در قال
ــة كدگــذاری آزاد  ــف مرحل ــات مختل ــان قطع ــادار می 2. كدگــذاری محــوری3: ايجــاد رابطــة معن
ــة هســته )كــه در ايــن تحقیــق مطلوبیــت  )همــان: 124(؛ و 3. كدگــذاری گزينشــی4: انتخــاب مقول
ــا محوريــت  ــا ســاير مقوله هــا و تهیــة مقوله هــای نهايــی )Flick 2002: 183( ب اســت( و ارتبــاط آن ب

ــازار كارا انجــام گرفــت. در انتهــا مؤلفه هــای اصلــی بازارهــای كارا ارائــه شــده اســت.  ب
ــدگان ناشــران  ــار نماين ــه شــد و در اختی ســپس، از مؤلفه هــای به دســت آمده چک لیســتی تهی
ــای  ــال ايمیل ه ــا ارس ــدا ب ــور، ابت ــن منظ ــرای اي ــت. ب ــرار گرف ــزرگ ق ــی ب ــای اطلاعات پايگاه ه
ــن  ــتند در اي ــه می توانس ــرادی ك ــان، اف ــا در وب سايت هايش ــاس آن ه ــای تم ــه بخش ه ــی ب متوال
حــوزه كمــک كننــد توســط آن هــا معرفــی و ايمیــل آن هــا در اختیــار نويســنده قــرار گرفــت. ســپس، 

ــد.  ــال گردي ــده ارس ــراد معرفی ش ــرای اف ــل ب ــیلة ايمی ــده به وس ــت تهیه ش چک لیس
جامعــة مــورد نظــر در ايــن مقالــه در بخــش مطالعــة متــون عبــارت بودنــد از: متــون مرتبــط بــا 
بــازاركارا طــی 5 ســال 2011-2015 در پايگاه هــای اطلاعاتــی »ســاينس دايركت«5، »پروكوئســت«6، 
و »ابســکو«7. در بخــش تکمیــل چک لیســت، بــا ناشــران پايگاه هــای اطلاعاتــی همچــون »الزويــر«8، 
»اويــد«9، »تیلــور فرانســیس«10، »اشــپرينگر«11، »وايلــی«12، »آكســفورد«13، انتشــارات »مک میــلان«9، 

1. theoretical coding 2. open 3. axial  4. selective 

5. Science Direct 6. Proquest 7. Ebsco  8. Elsevier

9. Ovid 10. Taylor&Francis 11. Springer 12. Wiley

13. Oxford 14. Macmillan Publisher (npg ناشر)
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را  نمايندگانــی  تمامــی آن هــا  برقــرار شــد.  تمــاس  »ترانس تــچ«2  انتشــارات  »آيتی هــاكا«1، و 
ــان ناشــران  ــد. ايــن ناشــران از می ــرای همــکاری در خصــوص تکمیــل چک لیســت معرفــی كردن ب
پايگاه هــای اطلاعاتــی انتخــاب شــدند كــه دانشــگاه تهــران آن هــا را خريــداری كــرده اســت )تمــاس 
بــا ايــن ناشــران بــا اســتفاده از ايمیــل دانشــگاه انجــام گرفــت تــا اطمینــان مشــاركت كنندگان نســبت 

ــب شــود(.  ــق از اســتفاده كنندگان آن هاســت، جل ــه اين كــه محق ب
ــراد  ــن اف ــام اي ــود و تم ــر ب ــد، 20 نف ــی كردن ــر معرف ــن 9 ناش ــه اي ــی ك ــداد كل نمايندگان تع
ــرای  ــت آمده ب ــت به دس ــد. چک لیس ــه كار بودن ــغول ب ــوق مش ــای ف ــی پايگاه ه ــش بازرگان در بخ
آن هــا ارســال و خواســته شــد كــه از بیــن اعــداد 0 الــی 5، عــددی را )بــر اســاس اولويتــی كــه هــر 
ــه هــر يــک از مؤلفه هــای چک لیســت اختصــاص  ــل هســتند(، ب ــة خــاص قائ ــرای آن مؤلف يــک ب
ــن  ــی اي ــی محتواي ــت. رواي ــرار گرف ــل ق ــورد تحلی ــج حاصــل از چک لیســت  م ــد. ســپس، نتاي دهن
ــه تأيیــد ســه نفــر از اســاتید حــوزة اقتصــاد نظــری و دو نفــر از اســاتید حــوزة علــوم  چک لیســت ب
ــا از  ــتخراج مقوله ه ــه اس ــه ب ــا توج ــز ب ــار آن نی ــن، اعتب ــید. همچنی ــی رس ــات و دانش شناس اطلاع
متــون مختلــف و بــر اســاس آلفــای »كريپنــدورف« محاسبه شــده بــرای مقوله هــای ارائه شــده قابــل 

اثبــات اســت. 

3. تجزيه و تحليل يافته ها

بــرای پاســخگويی بــه ســئوال اول، يعنــی تعییــن مؤلفه هــای بازارهــای كارا، از مطالعــة متــون و 
تحلیــل محتــوا اســتفاده شــد و نتايــج آن در جــدول شــماره 1 آمــده كــه شــامل مقوله هــای حاصــل 
ــی  ــوای تلخیص ــل محت ــک تحلی ــا تکنی ــت و ب ــای كاراس ــا بازاره ــط ب ــون مرتب ــة مت ــل اولی از تقلی
ــراه  ــده هم ــون مطالعه ش ــه در مت ــر مقول ــور ه ــامد حض ــی از بس ــاری كل ــام آم ــه انضم ــده ب انجام ش

می باشــد. 
ســپس، ايــن مقوله هــا نیــز بــر اســاس قواعــد رمزگــذاری محــوری تحلیــل شــده و مقوله هــای 
اصلــی از آن هــا اســتخراج گرديــده اســت )تقلیــل ثانويــه(. نتیجــة ايــن تقلیــل در جــدول شــماره 2 

آمــده اســت. 

1. ITHAKA 2. Trans Tech Publications
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جدول 1. مفاهيم تقليل يافتۀ اوليه و بسامد هر يک از مؤلفه های کارايی در منابع

تعداد طرح های مؤلفه های اکتشافی
تحقيقاتی و پايان نامه ها

تعداد 
مقالات

9297وابستگی تغییر قیمت به اطلاعات
6065تأثیر زمان بر میزان خريد

8671تأثیر قیمت قبلی بر قیمت زمان حال
7359نبودِ نوسانات گسترده در قیمت ها

8291حداقل ريسک
وجود اطلاعات يکسان برای همة مشاركت كنندگان و تأثیر يکسان 

اطلاعات روی همه
9895

6976تصمیم گیری منطقی مشاركت كنندگان
6865قیمت واقعی نشان دهندة ارزش ذاتی كالا

5763میزان نقدينگی
1332مبتنی بودن در گروه )قیمت گذاری گروهی(

6853وضوح معاملات و تراكنش ها
2312گستردگی زمانی بازارها

5861بازارهای كارا اصولاً بزرگ هستند
7358قیمت ها و وقايع آتی قابل پیش بینی هستند

1639حجم بالای معاملات
9687سود و زيان منطقی

اولیــه  تقلیــل  از  گردآوری شــده  مفاهیــم  ثانويــة  تقلیــل  نتیجــة   ،2 شــماره  جــدول  در 
اســت. شــده  ارائــه  متــون  از  انتخابــی  كلیدواژه هــای 
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جدول 2. تقليل ثانويه بر اساس کدگذاری محوری )با محوريت مفهوم کارايی(

مقوله های 
مؤلفه های اکتشافیکدگذاری شدۀ نهايی

وابستگی تغییر قیمت به اطلاعاتاطلاعات محوری
وجود اطلاعات يکسان برای همة مشاركت كنندگان و تأثیر يکسان اطلاعات روی همه

وضوح معاملات و تراكنش ها )اطلاعات مربوط به معاملات كاملًا واضح و دسترس پذير 
هستند(

تصمیم گیری منطقی مشاركت كنندگانمنطق و عقلانیت
قیمت واقعی نشان دهندة ارزش ذاتی كالا

مبتنی بودن بهگروه
تأثیر زمان بر میزان خريدخطی بودن

تأثیر قیمت قبلی بر قیمت زمان حال
نبودِ نوسانات گسترده در قیمت ها

حداقل ريسک
قیمت ها و وقايع آتی قابل پیش بینی هستند

میزان نقدينگیحجم بازار
حجم بالای معاملات

ــت  ــماره 1 به دس ــدول ش ــافی در ج ــای اكتش ــان مؤلفه ه ــی از می ــة اصل ــار مقول ــع، چه در واق
آمــده اســت. امــا، نکتــة مهــم در تحلیــل محتــوا پايايــی و اعتبــار تحلیــل و در واقــع، مقوله هاســت. 
ــل  ــی، قاب ــا چــه حــد شــیوة تحلیــل به صــورت بین الاذهان ــه ايــن امــر اســت كــه ت ــوط ب پايايــی مرب
ادارک اســت. بــه  همیــن منظــور، بخــش مقوله يابــی از مؤلفه هــای استخراج شــده، عــلاوه بــر 
محقــق، توســط رمزگــذار ديگــری نیــز )البتــه به صــورت محــدود و بــا انتخــاب حــدود 50 مــورد از 
ــزان  ــن می ــرای تعیی ــدورف« ب ــدی شــد و ســپس، آلفــای »كريپن مصاحبه هــا( رمزگــذاری و مقوله بن

پايايــی بــر اســاس فرمــول زيــر محاســبه شــد: 

Dc
DoAlpha −=1

كه در آن Do، عدم توافق مشاهده شده، و Dc، عدم توافق مورد انتظار است.
فراينــد محاســبه Do و Dc بــه ســطح ســنجش متغیــر مــورد مطالعــه بســتگی دارد. تفــاوت آلفــای 
ــنجش  ــطوح س ــوان در س ــا را می ت ــه آلف ــت ك ــن اس ــی اي ــب پاياي ــاير ضراي ــا س ــدورف« ب »كريپن
غیراســمی هــم بــه كار بــرد. آلفــا همچنیــن، بــرای نمونه هــای كوچــک قابــل تصحیــح اســت. آلفــای 
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»كريپنــدورف« در محــدوده 50 يادداشــت مصاحبــه، عــددی حــدود 0/774 را در مــورد مقوله هــای 
بــازار كارا نشــان داد كــه نشــان پايايــی قابــل قبــول در تحلیــل محتواســت )حداقــل ضريــب پايايــی 

مــورد انتظــار در آلفــای كريپنــدورف 0/70 اســت(. 
بــرای پاســخگويی بــه ســؤال دوم ايــن مقالــه، يعنــی آيــا بــازار پايگاه هــای اطلاعاتی كاراســت؟ 
چک لیســتی تهیــه شــد كــه بــرای نماينــدگان بخــش بازرگانــی 9 پايــگاه مختلــف ارســال گرديــد. 
ــل از  ــج حاص ــد. نتاي ــه ش ــماره 1 تهی ــدول ش ــت آمده از ج ــای به دس ــت از مؤلفه ه ــن چک لیس اي

پاســخگويی افــراد مــورد مطالعــه در جــدول شــماره 3 آمــده اســت:

جدول 3. پاسخ نمايندگان پايگاه ها به چک ليست بازارهای کارا

مجموع مؤلفه
تقريبی وزن 

86وابستگی تغییر قیمت به اطلاعات
73تأثیر زمان بر میزان خريد 

91تأثیر قیمت قبلی بر قیمت زمان حال
97نبودِ نوسانات گسترده در قیمت ها

87حداقل ريسک
وجود اطلاعات يکسان برای همة مشاركت كنندگان و تأثیر يکسان اطلاعات روی همه )اطلاع از 

پوشش های پايگاه و نوع مدارک و منابع اطلاعاتی و تسهیلات و ...(
84

98تصمیم گیری منطقی مشاركت كنندگان )انتخاب پايگاه بر اساس بودجه و نیاز اطلاعاتی(
68قیمت واقعی نشان دهندة ارزش ذاتی كالا )منابع اطلاعاتی، امکانات و ...(

39میزان نقدينگی زياد
57مبتنی بودن به گروه )قیمت گذاری بر اساس قیمت ساير ناشران مشابه(

93وضوح معاملات و تراكنش ها
45حجم معاملات غالباً بسیار زياد است

67قیمت ها و وقايع آتی در معاملات قابل پیش بینی است
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جدول 4. وزن تقريبی هر يک از مقوله های بازار کارا

وزن مؤلفه هامقوله های کدگذاری شدۀ نهايی
تقريبی

88وابستگی تغییر قیمت به اطلاعاتاطلاعات محوری
وجود اطلاعات يکسان برای همة مشاركت كنندگان و تأثیر يکسان 

اطلاعات روی همه
وضوح معاملات و تراكنش ها

74تصمیم گیری منطقی مشاركت كنندگانمنطق و عقلانیت
قیمت واقعی نشان دهنده ارزش ذاتی كالا

مبتنی بودن به گروه
83تأثیر زمان بر میزان خريدخطی بودن

تأثیر قیمت قبلی بر قیمت زمان حال
نبودِ نوسانات گسترده در قیمت ها

حداقل ريسک
قیمت ها و وقايع آتی قابل پیش بینی هستند

42میزان نقدينگیحجم بازار
حجم بالای معاملات

چنانچــه مجمــوع مطلــوب بــرای پاســخ 20 نفــر از جامعــة مــورد مطالعــه بــه هــر مؤلفــه 100 در 
ــه اعــداد ارائه شــده در جــدول شــماره 3 نشــان می دهــد كــه   نظــر گرفتــه شــود، نگاهــی اجمالــی ب
ــن  ــه اي ــه حســاب آورد؛ ب ــرة بازارهــای كارا ب ــوان در زم ــی را می ت ــازار پايگاه هــای اطلاعات اولاً، ب
ــازاركارا را در ســطحی بالاتــر از  ــازار پايگاه هــای اطلاعاتــی اغلــب مؤلفه هــای يــک ب دلیــل كــه ب
ــدرج در جــدول شــماره 3  ــه اعــداد من ــا توجــه ب ــاً ب حــد متوســط دارد )پاســخ ســؤال دوم(؛ و ثانی
ــر اســاس  ــوان وزن هــر يــک از مقوله هــای بازارهــای كارا را به طــور تقريبــی تعییــن كــرد و ب می ت
آن مــدل مفهومــی بــازار كارای پايگاه هــای اطلاعاتــی را تدويــن نمــود. وزن تقريبــی هــر مقولــه در 

جــدول شــماره 4 آمــده ســت.
ــک از  ــر ي ــت ه ــت و اهمی ــزان اولوي ــد، نشــان دهندة می ــر می آي آنچــه از جــدول شــماره 4 ب
ــوان  ــن، می ت ــت. بنابراي ــی اس ــای اطلاعات ــران پايگاه ه ــدگاه ناش ــای كارا از دي ــای بازاره مقوله ه
ــکل  ــه در ش ــی ك ــی را به صورت ــای اطلاعات ــازار كارای پايگاه ه ــا ب ــا ب ــن مقوله ه ــی اي ــدل ارتباط م

ــرد: ــیم ك ــود، ترس ــده می ش 1 دي



تابستان 1396   |   دورة 32   |   شمارة 4

962

ي ها پايگاهبازار كاراي 
اطلاعاتي

اطلاعات محوري

حجم بازارمنطق و عقلانيت

بودن خطي

شكل 1. مدل مفهومی بازارکارای پايگاه اطلاعاتی

در مــدل بــالا ضخامــت هــر يــک از اتصــالات نشــان دهندة اولويــت و اهمیــت هرچــه بیشــتر 
مقولــة مرتبــط بــا كارايــی اســت. 

4. بحث و نتيجه گيری

عقلانیــت،  و  منطــق  اطلاع محــوری،  اصلــی  مقولــة  دارای چهــار  كارا  بازارهــای  تمــام 
خطی بــودن و حجــم معامــلات هســتند. هــر يــک از ايــن چهــار مقولــه خــود، مؤلفه هايــی را 
ــای  ــازار پايگاه ه ــا ب ــت. ام ــده اس ــاره ش ــا اش ــه آن ه ــماره 2 ب ــدول ش ــه در ج ــد ك در بر می گیرن
ــی  ــای اصل ــه مؤلفه ه ــرا ك ــد، چ ــرار می گیرن ــای كارا ق ــرة بازاره ــی در زم ــز به نوع ــی نی اطلاعات

قیمت گــذاری بازارهــای كارا در مــورد بــازار پايگاه هــای اطلاعاتــی صــادق اســت.
در بازارهــای كارا، قیمت گــذاری كالا بــه  شــدت مبتنــی بــر اطلاعــات مشــتری از كالاســت. 
ــم از  ــف، اع ــای مختل ــه راه ه ــی ب ــش بازرگان ــئولان بخ ــی، مس ــای اطلاعات ــای پايگاه ه در بازاره
معرفــی پايــگاه و امکانــات آن در وب ســايت ها، مراجعــه و تشــکیل جلســات معارفــة )نســخه 
آزمايشــی( حضــوری پايــگاه بــرای متقاضیــان )مشــتريان( و ...، اطلاعــات لازم را در اختیــار 
ــا و  ــش تقاض ــا كاه ــش ي ــب افزاي ــتريان موج ــات مش ــن، اطلاع ــد و بنابراي ــرار می دهن ــتريان ق مش
ــر  ــلات ب ــام معام ــان انج ــای كارا زم ــود. در بازاره ــت می ش ــش قیم ــا كاه ــش ي ــع آن افزاي ــه  تب ب
ــز  ــی نی ــازار پايگاه هــای اطلاعات ــر اســت. در ب ــر قیمــت آن هــا مؤث حجــم معامــلات و در نتیجــه، ب
همیــن امــر صــادق اســت. تغییــرات قیمتــی در بازارهــای كارا تابعــی از قیمــت قبلــی آن كالاســت. 
ــه اصطــلاح خطــی  ــای كارا ب ــر وجــود دارد. بازاره ــن ام ــز همی ــی نی ــای اطلاعات ــازار پايگاه ه در ب
ــا  ــی در آن ه ــع آت ــی وقاي ــکان پیش بین ــد و ام ــل نوســان و ريســک مواجه ان ــا حداق ــی ب هســتند يعن
وجــود دارد؛ در بازارهــای پايگاه هــای اطلاعاتــی نیــز بــه اذعــان مســئولان بازرگانــیِ 9 پايــگاهِ مــورد 
ــت.  ــی اس ــازاری خط ــی ب ــای اطلاعات ــازار پايگاه ه ــذا، ب ــد. ل ــود دارن ــا وج ــن مقوله ه ــه همی مطالع
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ــار مشــتريان خــود  ــاد در اختی ــل از تمــام ابع ــی روشــن و كام ــاً اطلاعات ــی غالب ــای اطلاعات پايگاه ه
قــرار می دهنــد. ايــن اســت كــه هــر يــک از مشــتريان می تواننــد آزادانــه از میــان انبــوه پايگاه هــا بــر 
اســاس میــزان بودجــة خــود و البتــه نیــاز اطلاعاتــی خــود بهتريــن و مناســب ترين مــورد را انتخــاب 
ــة اطلاعــات و  ــد بازارهــای كارا تســهیم منصاف ــی همانن ــازار پايگاه هــای اطلاعات ــن، ب ــد. بنابراي كنن
ــع  ــاس مناب ــر اس ــاً ب ــی غالب ــای اطلاعات ــت پايگاه ه ــد. قیم ــتريان را دارن ــی مش ــری منطق تصمیم گی
ــات موجــود  ــا، و امکان ــی آن ه ــی و مکان ــا، پوشــش موضوعــی و زمان ــی موجــود در آن ه اطلاعات
در آن هــا تعییــن می شــود. لــذا، از ايــن حیــث نیــز بــا مؤلفــة قیمت گــذاری بــر اســاس ارزش ذاتــی 
ــه  ــز ب ــی نیم نگاهــی نی ــد. قیمت گــذاری پايگاه هــای اطلاعات ــری می كنن كالا در بازارهــای كارا براب
ــازار پايگاه هــای اطلاعاتــی مشــابه  محصــولات مشــابه خــود دارنــد. پــس، در ايــن خصــوص نیــز ب
ــی  ــزان نقدينگ ــای كارا می ــی، در بازاره ــوص نقدينگ ــا در خص ــد. ام ــل می كن ــای كارا عم بازاره
ــراب  ــی از اعِ ــدان محل ــی چن ــورد در بازارهــای پايگاه هــای اطلاعات ــن م در معامــلات بالاســت. اي
ــاً مشــخص اســت و مشــتريان نیــز بودجــة مشــخصی  ــازار قیمت هــا غالب ــدارد؛ چــرا كــه در ايــن ب ن
دارنــد. لــذا، حجــم نقدينگــی محــدود بــه بودجــه و نیــاز مشــتريان خواهــد بــود. در بــازار پايگاه هــای 
اطلاعاتــی تراكنش هــای مالــی و دريافت هــا و پرداخت هــا كامــلًا روشــن و بــدون ابهــام اســت كــه 

ــای بازارهــای كاراســت.  ــز يکــی از آيتم ه ــن نی اي
امــا آنچــه در ايــن میــان وجــود دارد، اولويــت هــر يــک از مقوله هــای چهارگانــه از ديــدگاه 
ــع، قیمت گــذاران اصلــی پايگاه هــای اطلاعاتــی هســتند. همان طــور كــه  ناشــران اســت كــه در واق
ــوی  ــوری از س ــة اطلاع مح ــه مقول ــده ب ــاص داده ش ــد، وزن اختص ــان داده ش ــداول 3 و 4 نش در ج
نماينــدگان ناشــران در رتبــة اول، خطی بــودن در رتبــة دوم، و عقلانیــت و منطقی بــودن در جايــگاه 
ســوم اولويــت و اهمیــت قــرار گرفــت. امــا، جايــگاه چهــارم بــه حجــم معامــلات رســید كــه بــا توجه 
ــش داده  ــن نماي ــورت نقطه چی ــت، به ص ــن اس ــد میانگی ــر از ح ــلات كمت ــم معام ــه حج ــه اين ك ب
شــده اســت. دلیــل اصلــی ايــن مســئله نیــز آن اســت كــه حجــم معامــلات از مقوله هــای بازارهــای 
ــه ســاير مقوله هــا  ــری نســبت ب ــی اولويــت كمت ــا از نظــر ناشــران پايگاه هــای اطلاعات كاراســت، ام

دارد.
ــت  ــه گرف ــوان نتیج ــد، می ت ــاره ش ــا اش ــه آن ه ــالا ب ــه در ب ــواردی ك ــی م ــدی تمام از جمع بن
كــه بــازار پايگاه هــای اطلاعاتــی در زمــرة بازارهــای كارا هســتند و می تــوان ايــن بازارهــا را بــازار 

كارا به شــمار آورد. 
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مهشيد التماسی

ــم اطلاعــات و دانش شناســی  دارای مــدرک تحصیلــی دكتــری در رشــتة عل
از دانشــگاه تهــران اســت. اقتصــاد اطلاعــات، بازارهــای اطلاعاتــی، خدمــات 
مرجــع، فلســفه علــوم اطلاعــات، پايگاه هــای اطلاعاتــی، و ذخیــره و بازيابــی 

از علايــق پژوهشــی وی اســت.  




